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;quésonlos influencers? Elpre
expone con claridad, yconun
%, dicho significando. De ma-
rifica, v parafraseando a Woody Allen,
esenta todo lo que usted queria saber so-
yfluencersy que no se atrevia a pregun-
. (sobre todo, si su edad esté lejos ya de la ju-
ventud). De manera concreta, el influencer es
una personareconocida socialmente por ser ca-
naz de influir de manera significativa sobre los
nensamientos o las acciones de muchas otras
personas a través de las redes sociales. Es decir,
personajes de nuestro tiempo. Personajes que
adquieren resonancia a partir del nmero de
seguidores.

Es evidente quetodavia hay personas famo-
sas que no son relevantes sin necesidad de las
redes, pero esta situacién cada vez es menos
normal porque Facebook, Twitter, Instagram,
etc., son parte ya (casi) ineludible en las vidas
del siglo XX1. Las redes dan el ser en nuestro
tiempo. En una sociedad mediética ser es apa-
recer en los medios. Quien no existe en ks re-
des dificilmente logra una existencia social.

\‘eso&sloquedanumaluan&msm-
na,el autor deeste librorealizado a partirdeun
gran uunenmmbﬂ]odemlﬂ‘ldedmﬁ
todo tipo de detalle los distintos

teniendo en cuenta el ori-
¢l tamanio de su comunidad

gen de su famay
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terpretacion y a la refle-
xién. No obstante, titu

lodela publicacién es
Etica para influen
cers. Y yase sabe que
laéticaesunaorien

El espectdaculo
los

tacion para la ac
cién. Esta no falta
ensuvaloraciénde
lo negativo -los
fraudes, las malas
praxisy las noticias
falsas son frecuen-
tes en este mundo-
deestasfiguras, pero
también de aspectos
positivos -las metas
legitimas- que el autor
no olvida resaltar.
En suma, se trata de
una propuesta que
nos ayuda a co-
nocer mejor
nuestra socle-
dad. Para lo bue-
no y para lo malo.
Tener muchos se-

Siurana analiza la influencia de
una persona reconocida
socialmente sobre l0s
pensamientos o las
acciones de muchas otras
a través de las redes
sociales.

] guidores, nosignifica
o ", queunoestéinfluyen-
desde | = .h - do de manera corecta
su posi- gy la socieda braya
cién econdmi- . ; :;mn;m pi->
ca, a profesionales, e, Sia principios
inclusointelectuales(sinolvidar XX, Sl:dﬂed Km:;:?;-’
algunamascotaoalginrobot). servo que el cine reflejaba
Un mapa que va desde el fut- psicolégicasy es-
bolista Cristiano Ronaldo a tratos profundos de la lnayal
la actriz y cantante Selena lidad colectiva, hoy el especta-
Goémez; o la empresaria culo delos influencersno es solo
T T
glmmlaacuvmﬂ» ello, el libro no se queda en una éti-
joambiental Greta ca para influencers, sino también
nimero dzw hupm madurez mb““:mm
distas como Jordi m‘les : mﬁy 2
Evole. Elfendme- .mm&mqu,h honm" o
noabarcadesde q.c‘..wn »
clexiosoBilGa- e wk erc i
e DondidTyen dice Siurana, es percibir qué es real-

rezea la pena imitar.

 temasque interesan al gran publico, como via-
' jes, comida, ciencia, saludy humanidades.
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